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-3 Perfil de

de la persona titulada

Campos de Desempeno
Profesional

La persona titulada en Mercadotecnia puede
desempenarse en:

e Areas de marketing en empresas
publicas o privadas.

Gestion de marca y posicionamiento.
Planeacién de campanas y medios.
Desarrollo de productos y servicios.
Marketing digital y comercio electrénico.
Andlisis de mercado y comportamiento
del consumidor.

Habilidades (enunciativas no limitativas)

Andlisis estratégico de mercado.

Diseno de propuestas de marketing aplicadas.

Interpretacion de métricas comerciales.

Argumentacion estructurada de estrategias.

Uso correcto del lenguaje técnico propio de la Mercadotecnia.

Resultado académico

Cédula y Titulo Profesional en la Licenciatura en Mercadotecnia con validez oficial emitido por
la SEP, equivalente en reconocimiento y alcance a los expedidos por instituciones de educacion
superior dentro del Sistema Educativo Mexicano. Asimismo, puede ser susceptible de
reconocimiento internacional, conforme a la legislacién y los criterios de las autoridades
educativas del pais en que se tramite.
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Mapa Curricular Conceptual de Evaluacion

Te acompafamos para prepararte para la evaluacion de dreas de experiencia
organizadas en bloques claros enunciativos no limitativos con base en los contenidos
de la evaluacion oficial:

3.1 Oferta, demanda, precio y mercado

Temas de referencia:
e Cuantificacién de demanda para productos o servicios
e Andlisis cuantitativo
e Conceptos y métricas bdasicas

3.2 Metodologias, técnicas y herramientas aplicadas a la Mercadotecnia

Temas de referencia:

Técnicas de recoleccion de datos

Andlisis cuantitativo y cualitativo

Perfilamiento del consumidor

Enfoques de mercadotecnia segun situacién de mercado

3.3 Mercadotecnia aplicada a Servicios

Temas de referencia:

Tipologias de servicio

Modelos de atencion al cliente
Modelos de satisfaccion del cliente
Precios
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Mapa Curricular Conceptual de Evaluacion

i

3.4 Mercadotecnia aplicada a Productos

Temas de referencia:

Prototipo de producto

Tipologias y familias de producto
Estrategias de comunicacién

Modelos de atencidn por tipo de producto

3.5 Planeacién y Medios

Temas de referencia:

Tipologias de canales de comunicacién
Propuesta de plan de medios
Campanas e inversién

Acciones tacticas y estratégicas

3.6 Desarrollo y Posicionamiento de Marca

Temas de referencia:
e Metodologias de disefio y andlisis de atributos de marca
e Posicionamiento de marca

3.7 Mercadotecnia Digital

Temas de referencia:

e Ecosistema de plataformas digitales
Comercio electrénico
Gestidon de proveedores de servicios digitales
Gestion de agencias
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